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『産業振興について』



『産業振興について』 グループA

役場関係の買物
でＡコープが強
制されること。

テレワークがし
やすい環境の
アピール

農地面積が広く
農業が盛んであ
り、セロリのブラ
ンド力が発信さ
れている。

農 業

優先

農業が盛ん 夏のセル
リーが有名

おいしい高原野菜
セロリ日本一
ブロッコリー
（認知症予防）

自由農園に原村
産コーナーを設け
てもらう

夏は高原野菜

冬はシクラメン

農業経営者
の高齢化

若い方で農業に
興味のある人の
誘致

農地が広すぎる
分、兼業農家へ
の貸出等には不
向きとなる可能
性がある

都会での出店
販売

高地のため、
夏涼しく湿気
が少なく快適

山林が多い
山林伐採

間伐が行い
にくい

中央道からのアク
セスも良いため今
後、企業の工場誘
致等が期待される

水がおいし
い

自然が美し
い
八ヶ岳 星

はっきりとわ
かる四季

自然を守ってい
くための保護

開発の規制

ゴミ拾い

美しい自然がど
こか「ココ」という
場所が具体的に
あればアピール
しやすい

観光地として
の名所がな
い

星がきれいな
他の場所の方
が知名度あり

ＰＲ対象別に
内容を変える

実践大

村内・外の人
に知名度が
ある

星がきれい

原村の観光ブラン
ドとして星まつり等
確立されており、
観光客集客につな
がっている

何もない
不便な魅力

自然や都会に
魅力が移住に
つながってい
る

観光圏など他と
の連携により事
業しており、オリ
ジナルで行える
ことが少ない

～の聖地

スポットを

仕掛ける

特産品が開
発されてい
ない

有名なおみ
やげがない。

公募・コンテスト

↓ （イベント）

商品化

↑

農家（生産者）と連携
企業（工場）誘致

造るだけ造って
放置の遊歩道
（○○コースな
ど）

通り過ぎる

目的地がな
い

開発と遺跡
保存のバラ
ンス。

ペンション経
営の高齢化

ペンションを
復活できな
いか

雇用相談が
窓口ででき
ない

出張ハロー
ワーク合宿所として

ペンションに宿
泊

卒業旅行

若者向けペン
ション

宿泊企画

グランピング等

村内の雇用が
すくないため、
村外の転出に
つながってしま
う可能性がある

地元雇用率
が少ない

工業団地との
採用枠の情報
共有

村営の格安ア
パートをつくる。

農家と連携し、
農業体験、宿泊
体験

農業体験用の宿
泊施設を村営で
つくる。

↓

雇用+移住促進

アパートなど
住む場所がな
い。

魅力あるイベ
ント

星まつり、クラ
フト
収穫祭

山 林

観 光

雇 用

住
ま
い

弱み強み 取り組み

凡例



『産業振興について』 グループB

移住者による飲
食店が増加して
きてはいる

交通（電車）

楽器村

移住者

移住者が多い

隠れた著名人

東京からのアク
セスが良い（車）

交通の便が悪い
（アクセスしづら
い）

ライドシェア ペンション
ビレッジ

観光する場所

ペンション古い

観光

生産量日本一の
セロリ

高原野菜の生産
量

セロリの付加価値どう
すればいいのか？
ジャムいまいち
キムチ売れなかった
おいしさが足りない

セロリ一品目か
らの拡大

気候によってセ
ルリーが取れな
くなるか？

マンゴーを作る セロリ依存から
脱して、気候に
合わせた次の
作物へのソフト
を見据える

作目 元気な農家が多
い

農業者は高齢に
なっても働けて
いる
働く場があり元
気

農家

原村といえばコ
レという絶対的
な知名度の商品
で広く流通でき
るものがない

セロリを生のま
ま売るのはいい
けど、売り方が
おしゃれじゃない
もたないそのま
んまじゃなくても
いいぞ

みそマヨネーズ
＆セロリを真空
パックで売って
みたら買いやす
いかもね大ヒッ
トするかもよ

→葉っぱの使い
方をつける
・天ぷら
・佃煮
・スクランブル
エッグに入れ
るー
おいしいよー）

星と電照農業の
関係

自然が多い 職員を育成する 村のキャッチコ
ピーをつくろうよ
（原村に来たくな
るキャッチコ
ピー）

商品開発

日帰りにならな
い観光
夜のイベント
飲食店
酒の提供

優先

弱み強み 取り組み

凡例

優先



『産業振興について』 グループC

空気がうまい

冬場が弱い

農作物の自由
化

おいしい野菜が
たくさんある

野菜がたくさん
収穫できる

農作物が新鮮で
安全性が高い

森林が多い

高齢者がよく働く

農作物そのもの
がブランドになっ
ている

作った時の達成
感がある

人と自然と農業・
商工業が共存し
ている

農家の魅力
野菜づくりの喜
び達成感

ペンションがある

農業体験ができ
る

星まつりがある

星空映画がある 観光地が静か
涼しい

散歩する場所が
多い（人が歩き
まくってる）

動物が住みやす
い

観光スポットが
少ない

村まつりの参加
者が少ない

観光や飲食店な
どの情報が少な
い

観光地をPRする

SNS活用

農業・その他産
業の魅力の可視
化不充分

→若年層への雇
用の場としての
魅力発信不十分
→産業の弱み

村内のお店が
1つに集まるよう
なイベント開催

飲食店イベント
を工業地区で

働ぎ口が狭い労働が大変

資金が足りない

電気屋（家電）が
ない

飲食が不便

高い値段

知らない

買物が不便

日用品

服屋がない

本屋がない

靴屋がない

食堂の方が農
家への弁当の
配食サービス

誘致（店）

住民が村内で
消費できるよう、
交通手段の確
保デマンドタク
シー等

温泉がある

自動化の活用
農業機械
交通手段

農地の提供

夏季限定で原
村の野菜を使っ
たお店
ビュッフェ的な

農 業 観 光

雇用

買 物

弱み強み 取り組み

凡例

優先


